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Comunicacion y Big data [Presentacion del monografico].
(2024). Costa Sanchez, C., Lopez Garcia, X.

Doxa Comunicacion. Revista Interdisciplinar de Estudios de
Comunicacién Y Ciencias Sociales

Resumen:

Nuevos retos se presentan para el sector de la comunicacién

ligados a la revolucion de los datos, el Internet de las cosas y/o

la Inteligencia artificial. El Big Data, es decir, las oportunidades
Big Data de manejo de esta gran cantidad de datos y su analisis pueden

permitir avances e investigacion de enorme interés.
Comunicacion | o5 datos que se manejan en el medio, su anlisis e

interpretacion son cada vez mas abundantes e importantes, por
Inteligencia

2 lo que hay que prestar atencion a las formas cuantitativas y
artificial

examinar sus roles en la practica comunicativa y periodistica
contemporanea.

El presente monografico plantea una necesaria reflexion, por lo
tanto, sobre cémo el procesamiento de los datos puede
contribuir al ambito de la Comunicacién, asi como anima a
plantear cuestiones criticas respecto de su situacion actual y
futuros desarrollos.

Ver articulo completo
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Disenando para los sentidos. (2023). Freyre, D.
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Revista IAlimentos

Resumen:

El acto de comer es una de las pocas actividades humanas que
involucran los cinco sentidos. Cuando hablamos de sentidos
hablamos de emociones. Hasta hace un tiempo se pensaba que
los sentidos se activan por separado, pero con los recientes
avances en percepcion multisensorial, ahora entendemos que las
Tendencias emociones y los sentidos se influencian los unos a los otros.

Innovacion e
investigacion

de consumo
Desde la activacion visual hasta la conexidon emocional con los

sabores, David Freyre, socio fundador y director de disefio en
ImasD, explora como el disefio para los sentidos puede abrir
nuevas perspectivas en la diversidad de la industriay la
alimentacién del futuro.

Ver articulo completo
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Los Millennials y Centennials: como se informan y
consumen. (2023). Cabrera Moreira, J. D., Mufoz Macias, S. C,,
Mufos Macias, N. L., Cadena Miranda, D. L.

Revista de ciencia e investigacion

Resumen:

El presente trabajo se basa en la investigacién realizada sobre
las caracteristicas de las generaciones Y (millennials) y Z
(centennials) en términos de como se informan y consumen.
Ambas generaciones han crecido en un entorno digital y
altamente conectado, lo que ha influido en sus preferencias y
habitos de consumo. También prefieren obtener noticias y
contenido a través de canales digitales como redes sociales,
aplicaciones de noticias y blogs, en lugar de depender de
fuentes tradicionales como la television o los periddicos. En
cuanto al consumo, los millennials y centennials son conocidos
por su exigencia y conciencia de la calidad. Investigan y
comparan productos y servicios en linea antes de realizar una
compra, confiando en las resefias y recomendaciones de otros
usuarios. Ademas, valoran la personalizacion, la autenticidad y la
sostenibilidad, optando por marcas que reflejen sus valores y
los involucren de manera significativa. Las generaciones Yy Z
también muestran una preferencia hacia la experiencia en lugar
de la posesion. Optan por el alquiler, el intercambio y la
suscripcion en lugar de la compra tradicional. Ademas, valoran
marcas y productos con un propésito social y ambiental, y estan
dispuestos a pagar mas por ellos.

Ver articulo completo
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Influencia del marketing sensorial en el comportamiento
del consumidor de alimentos y bebidas. (2024). Haro Sosa,
G., Haro Avalos, D. A, Villavicencio Barriga, V. D., Pino
Falconi, P. R.
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Revista Polo del Conocimiento

Resumen:

) El marketing sensorial establece una estrategia focalizada en
Comportamiento

. la comercializacién de un producto en base a la experiencia
del consumidor

adquirida por el consumidor, a través de la satisfaccion
Decisién de sensorial percibida mediante los colores, texturas, aromas,
compra sabores y ambientes tanto musicales como visuales del

producto gastronomico ofertado por la industria alimentaria.

Marketing

) La combinacién de dos o mas sentidos habilita la posibilidad
sensorial

de crear un valor multisensorial en los diferentes
establecimientos de restauracion, promoviendo
directamente la captacion y mantenimiento de clientes en
gran medida. Finalmente, desemboca en el aumento de
ingreso de capital y el crecimiento econémico de los
establecimientos de alimentos y bebidas.

Ver articulo completo
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