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logistico?

Nos encontramos en un momento de
hibridacién biotecnoldgica crucial en
todas las industrias. Hoy podemos decir
que todos los procesos de produccion
en sectores variados involucran avances
tecnoldgicos y que somos conscientes
del potencial estratégico que tiene esta
relacién con la misma tecnologia.
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n ImasD, nos impulsa la curiosidad
¥, por esto, nos motiva e inquieta el
futuro de la industria alimentaria;
se trata de uno de nuestros campos
de accién y nos llena de expectativa
pensar en el mundo de posibilidades
que se abren cuando pensamos en la
integracion de la IA en los procesos. Pero, ;qué
estd pasando ahora y como se estd avanzando en
este tema alrededor del mundo?
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La industria agroalimentaria, aunque mds silen-
ciosa, evoluciona junto con todas las demds; y con
ella avanza la implementacion de la inteligencia arti-
ficial en sus procesos. Tarde o temprano, la IA termi-
nard impactando absolutamente todo el sistema de
produccion, distribucion y de consumo alimenticio;
ya hoy podemos ver como desde el primer momento
de produccidn, el andlisis de la tierra, se esta utili-
zando la TA con el objetivo de optimizar el proceso
de cultivo de alimentos y de reducir el consumo de
recursos en la agricultura.

Iniciativas como Biome Makers, que se encarga
de realizar estudios de suelo y a través de la tecno-
logia BeCrop, buscan restaurar y promover la cali-
dad de la tierra para que se mantenga productiva
y saludable para los productos que alli se cultivan.
También hemos visto cémo hay cultivos en los que
el Internet De Las Cosas (IOT) se articula con sen-
sores de varios tipos para controlar el entorno y la
produccion, todo esto sucediendo bajo el concepto
de la agricultura de precision.

la [A terminard impactando
absolutamente todo el sistema de
produccidn, distribucién y de consumo
alimenticio, ya hoy podemos ver
coémo desde el primer momento de
produccion, el analisis de la tierra, se
esta utilizando la IA con el objetivo
de optimizar el proceso de cultivo de
alimentos y de reducir el consumo de
recursos en la agricultura.

La IA también estd adquiriendo un papel prota-
gbnico en el desarrollo y fabricacién de nuevos pro-
ductos en la industria alimentaria. En el dmbito de
la transformacién de materias primas, encontramos
ideas como la de NotCo, una empresa chilena de tec-
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nologia alimentaria que desarroll6 para su uso una
inteligencia artificial llamada Giuseppe. Giuseppe es
capaz de replicar sabores a través del andlisis deta-
llado de la composicion molecular de alimentos de
origen animal y, posteriormente, replicar el sabor, el
olor y la textura de estos utilizando tinicamente los
beneficios de las plantas. Gracias a esta herramien-
ta, NotCo ahora distribuye productos, por ejemplo,
como la carne, como la leche y como la mayone-
sa, pero todos hechos a base de plantas. “Este es el
tema: comer productos derivados de animales dafia
a nuestro planeta. Por eso, creamos una IA que pue-
de recrear el sabor y la textura de estos productos,
usando plantas. Ah, y se llama Giuseppe (o Genius
G)” dice la marca.

Podriamos decir que el ambito de la industria
en el que mas ha avanzado la implementacion de
la TA ha sido en la gestion logistica y de almace-
namiento de productos: mejoras en la cadena de
distribucion, una mejor disposicion y rotacion de
alimentos y la optimizacién en gastos de energfa,
en general, son solo algunas de las labores que
desempena la inteligencia artificial en muchisimas
compaiiias a nivel mundial.

En la venta y distribucién de alimentos, hemos
evidenciado cémo lailnteligencia artificial ahora se
encarga de gestionar una cantidad considerable de
productos para con las empresas: el algoritmo ras-
trea y lleva cuenta de donde estd
cada uno delos productos y cuan-
do se vende. Y, adicional a esto, se
articula toda esta estrategia auto-
matizada con machine learning,
permitiendo que sistemas au-
ténomos analicen el entorno y
tomen decisiones con base en
la informacién recopilada.

Abrir perspectivas, com-
binar ingredientes y validar
productos: hoy encontra-
mos plataformas que le
permiten a las empresas
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rastrear la concepcion de sus productos y de qué
manera pueden entender a sus clientes y satisfacer
sus solicitudes. Podria decirse que con laimplemen-
tacion de la IA se estd solucionando un dolor fre-
cuente de todas las companias que desarrollan ali-
mentos, ademas de la facilidad en la personalizacion
delos productos gracias a los algoritmos que pueden
analizar macrodatos de manera precisa y eficiente.

Tastewise, por ejemplo, es una plataforma basada
en IA que se pone a la vanguardia de las tendencias
en el mundo de los alimentos, que se encarga de
encuestar y recopilar millones de datos y, al mis-
mo tiempo, validar conceptos para posicionar un
producto en el mercado; de esta manera, empresas
multinacionales de varios sectores se apoyan en esta
herramienta para ser asertivos con el lanzamiento
de sus nuevos productos.

Podria decirse que con la
implementacidn de la IA se esta
solucionando un dolor frecuente de
todas las compaiiias que desarrollan
alimentos, ademds de la facilidad en
la personalizacion de los productos
gracias a los algoritmos que pueden
analizar macrodatos de manera precisa
y eficiente.

En las dltimas instancias del sistema de pro-
duccién alimentario, la inteligencia artificial sigue
siendo un aliado poderoso, pues la problematica de
los residuos también se atiende a través de esta. De
acuerdo con la ONU, para 2021 se estim6 que 931
millones de toneladas de alimentos (el 17% del total
de alimentos disponibles para los consumidores en
2019) terminaron en los basureros de hogares, mi-
noristas, restaurantes y otros servicios alimentarios
en todo el mundo; y obedeciendo a esta problemati-
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ca, se articula la TA para atenderla apropiadamente.

IKEA, por ejemplo, usa herramientas de IA que
funcionan de forma similar a las empleadas en los
vehiculos auténomos: al principio se entrenan con
ayuda humana para reconocer diversos alimentos
y; con el tiempo, llegan a ser capaces de hacerlo de
forma auténoma. A través de camaras inteligentes
instaladas en la cocina, se recopilan datos sobre los
alimentos preparados y los que se tiran a la basura,
lo que le permite a la IA mejorar continuamente y
proporcionar informacion valiosa sobre parametros
como tipos de alimentos y patrones de desperdicio.

La posibilidad de avanzar de la mano de la tecno-
logia implica una ventaja estratégica valiosa cuando
miramos todos los elementos del sistema alimen-
tario, mas porque hoy en dia las industrias buscan
ir a la velocidad que va el mundo y con frecuencia
se desarrollan algoritmos capaces de aprender por
si mismos y de gestionar procesos complejos e im-
portantes. Como todo proceso evolutivo, llegard el
momento en el que la tecnologia se haga tan nece-
saria para los sistemas de produccion que podria ser
supremamente complicado desarrollar procesos y
nuevos métodos sin apoyarse en la misma. Y, como
yalo hemos dicho, nos encontramos en un momen-
to de hibridacion biotecnoldgica crucial en todas las
industrias. ;Qué podria estar sucediendo en el futu-
ro y de qué manera se mejorarian procesos en este
sistema de produccion, elaboracion y distribucion?
{Estamos ansiosos por verlo! ®
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