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. . Este estudio se sumerge en la provincia de Tungurahua,
digital

reconocida por su destacada contribucion al sector lacteo, con

, el objetivo de comprender las percepciones, estrategias o

Sector lacteo ) N )
expectativas de los actores clave en relacion con el marketing

con las estrategias de Growth Hacking.
Ventas
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La IA generativa revoluciona el comercio minorista. (2024).

Revista Empresarial & Laboral

Resumen:

Las condiciones para los minoristas han cambiado drasticamente
en los ultimos afios debido a factores econdmicos y a la
evolucién dindmica de los mercados. Un reciente estudio de Bain
& Company destaca como la integracion de la inteligencia
artificial generativa no solo mejora la productividad, sino
también genera importantes ahorros de costos, impulsando a los
comercios minoristas hacia resultados mas competitivos.

Ver articulo completo

El branding como estrategia en la planificacion
estratégica. (2024). Parrales Poveda, M. L,, Arteaga
Velepucha, G. S., Solérzano Alava, G. G., Fienco Parrales, J. V.

593 Digital Publisher CEIT

Resumen:

Esta investigacion tiene como propdsito analizar y
fundamentar tedricamente al branding como maniobra
basica para la planificacién estratégica empresarial. Para ello,
se aplicé una metodologia basada en métodos y técnicas del

Posicionamiento nivel teérico como el analisis-sintesis, induccion-deduccion,

Marca

lo concreto-abstracto y la modelacion conceptual, que
permitieron llegar a conclusiones valederas sobre el
branding, el cual bien ejecutado puede servir como un
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catalizador para construir relaciones duraderas y significativas

con los clientes.
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Publicidad efectiva en redes sociales. (2024). Zuluaga, D.
Revista Empresarial & Laboral

Resumen:

En conmemoracién del Dia Mundial de las Redes Sociales, Kantar
division Insights presenta las conclusiones de su estudio «Getting
Digital Advertising #Right», destacando las mejores practicas y
recomendaciones esenciales para que las marcas maximicen su
impacto en el entorno digital. A medida que la publicidad digital
sigue evolucionando, es crucial para las marcas adaptar sus
estrategias a los diversos contextos de las plataformas sociales
para lograr una comunicacién efectiva y significativa.
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