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ESPECIAL PROYECCIONES

DE CRECIMIENTO DE LOS SECTORES 
ALIMENTARIOS

Para 2025 se espera un impulso en la capacidad de consumo, así como un 
contexto favorable para la recuperación de sectores clave como el cárnico 

y el lácteo. 

l mercado latinoamericano alimenta-
rio se caracteriza por tener segmentos 
jóvenes que transforman los hábitos de 
consumo generales, lo que obliga a las 
empresas del sector de alimentos y bebi-
das a transformarse hacia la adopción de 

nuevas tecnologías y la creciente conciencia sobre la 
calidad y origen de los productos. 

En México, el fortalecimiento de la industria de ali-
mentos se ve impulsado por factores como la moder-
nización de la cadena de distribución, el aumento del 
poder adquisitivo de ciertos segmentos de la pobla-
ción y la búsqueda de productos que ofrezcan no solo 
buen sabor sino también beneficios nutricionales. Es-
tas tendencias se reflejan en una mayor demanda de 

E
productos premium, así como en la diversificación de 
la oferta para satisfacer preferencias más específicas. 

Por su parte, Colombia presenta un escenario favo-
rable gracias a la expansión de su base consumidora 
y el incremento constante de inversiones en el sector 
agroindustrial. La reactivación económica, sumada a 
la proyección de exportaciones y a acuerdos comer-
ciales estratégicos, ofrecen una ventana de oportuni-
dad para que empresas locales e internacionales con-
soliden su presencia en los subsectores alimentarios. 

Si bien todo indica que, en los próximos años, la 
competitividad de ambos países en la industria de 
alimentos seguirá fortaleciéndose, ¿cómo se desem-
peñarán los sectores más grandes de la industria en 
el 2025?
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En Colombia hay una situación de crecimiento lento 
y sostenido en el sector cárnico después de casi cuatro 
años de contexto estancado para el sector agropecua-
rio. Según cifras oficiales de Fedegán, “el IPC de la car-
ne de bovino terminó el año con la menor alza entre 
las carnes, 0,7%, frente a 3,1% en la carne de porcino, 
2,1% en la de pollo, y 3,6% en la de pescado.” No obs-
tante, el panorama en exportaciones fue positivo, pues 
en 2024 se exportaron “24.769 toneladas de carne, 
4.679 toneladas de vísceras y adicionalmente 238.600 
bovinos en pie, que en conjunto sumaron ventas por 
US$301 millones”.

México está fortaleciendo su industria por medio de 
la modernización en la cadena de distribución, mien-
tras que Colombia está aumentando su base consumi-
dora, reactivando transversalmente el sector.

Óscar Cubillos, jefe de la Oficina de Planeación y 
Estudios Económicos de Fedegán-FNG, presume que 
con el aumento del salario mínimo y la estabilización 
de la inflación haya un mayor consumo de carne, que 
se espera se mantenga por encima de los 18 kg por año 
que consume el colombiano promedio. Al cierre de 
2024, aumentó el sacrificio bovino en 4.5% comparado 
con 2023 debido a las condiciones favorables.

En México, el panorama muestra crecimiento en 
un contexto delicado de comercio con su mayor so-

CÁRNICO
SECTOR

LÁCTEO
SECTOR

Para el país sudamericano, el sector lácteo presen-
ta un contexto de caída de precios propiciada por un 
exceso en la producción láctea en los últimos años. Se-
gún cifras del DANE, un estimado de 7.712 millones 
de litros de leche se produjeron en el país en 2024, lo 
que significa un aumento notable de los 7.097 millones 
de litros registrados en 2023. No obstante, este exceso 
no representó una modificación para el pago para el 
productor: el 2024 inició con un precio promedio pa-
gado al productor de $2.082 por litro de leche cruda y 
terminó en $1.938, una caída de 7%.

Sin embargo, pero el presidente de la Asociación Na-
cional de Productores de Leche de Colombia (Analac), 
Felipe Pinilla, cree que el panorama presenta mejorías: 
“Arrancamos el 2025 con total normalidad en el acopio, 
estabilidad en el precio al productor, con grandes expec-
tativas frente al programa de cultura exportadora y, quizá 
lo más importante, con buenas noticias para los consu-
midores con inflación que cede”.

En cuanto a la industria mexicana, esta se encuen-
tra en un escenario de transformación, puesto que la 
mayoría de sus segmentos de mercado son las genera-
ciones jóvenes (casi el 50% de la población), quienes 
buscan productos más saludables y sostenibles. En este 
sentido, se espera un crecimiento de un tasa compues-
ta anual del 7.6% entre 2024 y 2032, impulsado por la 
creciente demanda de productos lácteos líquidos y al-
ternativas más saludables y sostenibles, sobre todo en 
productos funcionales (que crecerán a una tasa com-
puesta anual de 8.2%). 

15

El mercado de la carne alcanzó un valor 

de alrededor de USD 1,49 billones en 

2024. Se estima que, entre 2025 y 2034, 

experimente un crecimiento a una tasa 

compuesta anual del 2,3%, lo que lo 

llevaría a un valor cercano a USD 1,84 

billones para 2034..

cio comercial, Estados Unidos. Según la Departamen-
to de Agricultura de ese país, México podrá exportar 
310,000 toneladas de cárnicos bovinos en 2025, refle-
jando un incremento de casi 7% comparado con el 
2024 y convirtiéndose en el octavo mayor productor 
de carne bovina a nivel mundial. 
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La firma Sectorial señala que, desde 2023, hay una caída 
del 4,6% en el sector muestra el panorama desfavorecedor 
que debe afrontar la industria,  adaptándose a nuevas ten-
dencias, como los productos funcionales, sin gluten y, en 
general, cambiar la imagen del pan como un alimento que 
genera problemas para la salud.

En contraposición, el mercado de panificación en 
México registró un valor de USD 2.26 mil millones 
en 2023 y se proyecta que mantenga una tasa de creci-
miento anual compuesta (CAGR) de 4.7% hasta 2032, 
alcanzando 3.42 mil millones de dólares ese año. 

Este incremento, en una sociedad que consume has-
ta 34 kg de panificados por persona al año, según la 
Cámara Nacional de la Industria Panificadora (CA-
NAINPA), se explica por una demanda constante y 
por el cambio en las preferencias de los consumidores, 
cada vez más inclinados hacia productos saludables y 
responsables con el medio ambiente.

Este subsector está en búsqueda se esos segmentos 
del mercado que buscan experiencias más saludables, 
RTD bajas en azúcar e incluso funcionales. La gene-
ración Z protagoniza este cambio de paradigma, pues 
según PepsiCo, el 38% de los “Zoomers” consumen 
más bebidas no alcohólicas, mientras que las demás 
generaciones lo hacen en un 25% o menos. Esto in-
dica también que hay un mercado interesante para las 
bebidas alcohólicas representado en segmentos como 
los millenials.

BEBIDAS
SECTOR

En Colombia no hay una cultura de consumo de pa-
nificados como en otros países, pues apenas se consu-
men 22 kg de pan al año, de acuerdo con Adepan. Pero, 
según el DANE, la participación de estos productos en 
la producción de alimentos en el país fue del 19,9%, al-
canzando los COP $2,22 billones.
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De acuerdo con Informes de Expertos, En 2023, el 
consumo per cápita de refrescos en Colombia repre-
sentó más de 60 litros y en crecimiento. Particular-
mente, las alternativas como la panela y el café son 
siempre populares entre el público colombiano como 
inspiración para nuevo productos de bebidas. Es im-
portante anotar que en 2023 el 32% de los nuevos lan-
zamientos de bebidas en América Latina incorporaron 
edulcorantes naturales, y se estima que para 2025 esta 
proporción aumente al 45%. Tampoco se puede olvi-
dar que Colombia tiene un alto consumo de cerveza, 
con un consumo per cápita de unos 24 litros para 2023 
según la misma consultora; lo que convierte a este ru-
bro en uno de los más estables para este mercado.
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Es cada vez más común que, por el estilo de vida 
ajetreado en el siglo XXI, la conveniencia sea una fac-
tor importante a la hora de consumir alimentos y los 
snacks cumplen con esa función. 

Según la consultora Informes de Expertos, los snac-
ks serán uno de los mayores intereses de los consu-
midores colombianos, quienes acostumbran a comer 
4 kilogramos de estos al año, pero más aún si estos 
corresponden con las tendencias de funcionalidad, 
salud y bienestar. Se espera que el mercado crezca a 
una tasa de crecimiento anual compuesta (CAGR) del 
6,60% durante el periodo de 2025 a 2034.

SNACKS

CONFITERÍA Y 
CHOCOLATERÍA

SECTOR

SECTOR

Finalmente, el sector de confites y productos deri-
vados del chocolate presentan un panorama especial. 
Debido a las tendencias de bienestar, sostenibilidad 
y origen ético, los dulces innovadores y bajos en azú-
car son un gran atractivo para el mercado, así como 
el cacao se ha convertido en un commodity que hace 
del chocolate de un producto que se puede beneficiar 
de propuestas de innovación y sostenibilidad. En este 
sentido, en el mercado colombiano se proyecta un 
crecimiento a una tasa anual compuesta (CAGR) del 
4,30% durante 2025-2034, mientras que en México se 
estima que será del 5,60% durante el mismo periodo, 
según Informes de Expertos. 

El mercado mexicano se muestra como uno muy diná-
mico para este año, pues el sector de bebidas energéticas 
ha registrado un crecimiento entre el del 8% en los últi-
mos cinco años, que se extenderá a 2025 según la con-
sultora Euromonitor International. De acuerdo con In-
formes de Expertos, estiman que el segmento de bebidas 
alcohólicas crecerá un 5,80% entre el 2024 y el 2032, para 
alcanzar un valor de USD 42,55 mil millones ese año. In-
cluso se espera un crecimiento para las bebidas carbona-
tadas bajas en azúcar, pues con la normativa NOM-051 
habrá mayor demanda por edulcorantes naturales y al-
ternativos al azúcar tradicional.

Por su parte, en México espera un crecimiento a 
una tasa de crecimiento anual compuesta (CAGR) 
del 6,30% durante el periodo del 2025 al 2034, esto de 
acuerdo con Informes de Expertos. Lo más llamativo 
del desarrollo de este mercado en el país norteameri-
cano es que, si bien comparativamente con el marcado 
colombiano el crecimiento parece menor, este sector 
lleva ya dos años seguidos creciendo a un ritmo de 12% 
anual según Carlos Quintero, Director de Servicios a la 
Industria de PMMI.

Este sector lleva ya

seguidos creciendo 
a un ritmo de

anual.

DOS AÑOS

12 %
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La conveniencia y versatilidad de los 

snacks, combinadas con la variedad que 

ofrecen estos alimentos, los convierten 

en uno de los rubros de mayor 

crecimiento en el mercado, que se espera 

aumente el tamaño de su mercado en 

16.8% hasta 2030.


