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alimentos en 2025

Por Camilo Montes,
director gjecutive de la Camara de la
Industria de Alimentos de lz ANDIL

22 IALIMENTOS 109



—— CADENA DE SUMINISTRO ——

12025 pasari a la historia como un afo de

cambios para la industria de alimentos en

Colombia. No solo por los cambios econd-

micos y tecnoldgicos que marcaron el afo,

sino porque ¢ sector asumid con decisién
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Tras un 2024 desafiante con los peores resultados en
afios, el sector en 2025 empexé a dar sefales de alivio.
Lainflacién descendic a 5.28 %, lo que permitio un res-
piro para los hogares y abrio espacio para que el consu-
mo de alimentos en el hogar retomara impulso.

A agosto de 2025, categorias golpeadas en 2024 —,
procesamiento de todo tipo de carnes, aceites y grasas,
otros productos alimenticios y lcteos— com
a recuperar terreno. Y, con ello, emergio un fendmeno
interesante: el consumidor colombiano estd redescu-
briendo el valor de los alimentos procesados.

Hoy busca practicidad, pero también bienestar,
transparencia y la posibilidad de elegir. La convenien-
cia dejo de ser sinonimo de menor calidad: ahora re-
presenta confianza, seguridad y respaldo. Un reflejo de
este cambio es el crecimiento del comercio electréni-
€0, que ya representa cerca del 4 % de las transaccio-
nes del sector. Este dato revela a un consumidor mis
digital, curioso y exigente, para quien la trazabilidad,
la experiencia de compra y la reputacion de las marcas
pesan tanto como el precio.

sost

La inflacién descendid a 528 %, lo que
permitid un respiro para los hogares y

abrid espacio para que el consumo de
alimentos en &l hogar retomara impulso.

Segin el informe Gastomeiria de RADDAR a Ju-
i 2025, el 50,80% de la compras de alimentos fueron
en Tiendas de Barrio, el 24,67% en Supermercados, €l
12,03% en Hard Discount y &l 7.44% en Almacén de gran
cadena. solo los Supermercados registraron un aumento
en su participacion durante el segundo trimestre de 2025
frente al mismo periodo de 2024. Este comportamiento
podria estar relacionado con una mayor bisqueda de
valor por parte de los hogares, ya que este canal offece
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uma mayor diversidad de productos y marcas, facilitando
comparaciones y decisiones mis informeadas.

Un refiejo de este cambio es el
crecimiento del comercio electronico,
que ya representa cerca del 4 % de las
transacciones del sector.

PROCESAMIENTO CON PROPOSITO

El procesamiento de alimentos vive un momento de
reivindicacion. Cada conserva, alimento fortificado o
prmiudu]ntopa:ﬂmwmwhluaamumumén
Ywm‘hd ia. Las empresas han respondid
refor foli fi: d S05-
tﬁublesyedumndnalmnmnndnsubredvalmdeun
procesado responsable.

Cumplir con nuevas normas técnicas, avanzar en eco-

),

]

e centro de la innovacion. Comprender las preferendcias
y necesidades de los consumidores colombianos es dave
para orientar la innovacion alimentaria. Conocer sus va-
lores, expectativas y preocupaciones permite desarrollar
procesados que no solo nutren, sino que conec-
tan con estilos de vida diversos, informados y cada vez mas
exigentes frente a la salud, sostenibilidad y transparencia.

Cumplir con nuevas normas técnicas,
avanzar en economfa circular o reducir
la huella ambiental ya no es una
carga regulatoria: es una oportunidad
para diferenciarse y conectar con el
consumidor.

Adicional a ello, las nuevas tecnologias estin cam-
bmndnngmﬁmhmnlelafmmmmusednﬂ'ﬁm.

nomia circular o reducir la huella ambiental ya no es
una carga regulatoria: es una oportunidad para diferen-
darse y conectar con un consumidor que exige cohe-
rencia entre ¢ discurso y la accion.

Este enfoque también implica poner al consumidor en

24

distribuyen y venden alimentos. La adopcion
@mmmmmnmm
mentaria. Inteligencia artificial, bintecnologia, blockchain,
robatica y nanotecnologia (términos que parecian lejanos)
hoy son realidades cotidianas. Miis de una decena de tec-
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nologias FoodTech emerpentes ya se aplican en produc-
cidn, trazabilidad y desarrollo de nuevos productos.

Este cambio ha multiplicado la eficiencia, abierto
oportunidades para alianzas con startups y universida-
des, y generado un nuevo desafio: formar talento digital
y acelerar la adopcion sin temor. Porque en un sector
tan estratégico como el de alimentos, la tecnologia no
reemplaza el toque humanc: lo amplifica.

SOSTENIBILIDAD QUE SE SIENTE

Segrin el PMA, en el pais 19.2 millones de personas
enfrentan dificultades para acceder a los alimentos y de
estos 16,3 millones toman decisiones para afrontar el
hambre. La sostenibilidad no puede quedarse en los re-
portes: debe sentirse en la realidad. Por eso, el sector ha
fortalecido los Bancos de Alimentos, adoptado enerpias
renovables e impulsado modelos circulares que integran
alas comunidades rurales.

Ser sostenible no es solo proteger el medio ambiente:
s cuidar de las personas y garantizar su bienestar. Ese
compromiso también se evidenda en la relacion con e
Estado. Durante 2025, la industria buscé una interac-
ciémn mids técnica y colaborativa con las idades, que
ha permitido avanzar en la discusién de algunos regla-
dpil los nuevos registros ante el INVIMA y reforzar la
diplomacia sanitaria para llegar a nuevos mercados.
Cuando las normas se vuelven aliadas, la innovacion y
la sostenibilidad caminan al mismo ritmo.

Haciendo un resumen, este afio nos deja una certe-
#2: innovar no es solo crear productos nuevos, sino ge-
merar bienestar colectivo. Cada decision, cada ajuste y
cada avance tecnolégico suma a un propésito comuin:
que todos los colombianos puedan acceder a alimentos
sepuros, nutritivos y sostenibles.

Laindustria de alimentos avanza con vision, compro-
miso ¥ propasito. Y hacerlo juntos —empresas, autori-
dades y consumidores— serd, sin duda, el ingrediente
mis poderoso para el 2026 que ya comienza a asomarse.

En Colombia, 18,2 millones de personas
enfrentan dificultades para acceder a los
alimentos y de estos 16,3 millones toman

decisiones para afrontar el hambre.
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