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LOS EMPAQUES PARA 
BEBIDAS MÁS NOVEDOSOS:

INNOVACIÓN, CONVENIENCIA Y 
SOSTENIBILIDAD EN 2026

Por qué el empaque de bebidas se volvió 
un factor estratégico...

La innovación en empaques para bebidas avanza con una prioridad 
clara: proteger mejor el producto, reducir impacto ambiental y ofrecer 

experiencias de consumo más prácticas, verificables y memorables.

CADENA DE SUMINISTRO

urante años, el empaque fue visto principalmente como 

un contenedor. En 2026, su función es mucho más am-

plia: comunica el posicionamiento de la marca, facilita 

la logística, protege atributos sensoriales, ayuda a cum-

plir compromisos ambientales y puede convertirse en 

un canal de relación directa con el consumidor.
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Los códigos QR dinámicos, etiquetas NFC y páginas 

de trazabilidad permiten mostrar origen de ingredien-

tes, instrucciones de reciclaje, campañas de fidelización, 

información nutricional ampliada y contenido de mar-

ca. Su novedad está en que el empaque deja de ser es-

tático y se convierte en un punto de contacto medible. 

Este formato ha ganado relevancia porque el consumi-

dor busca verificar afirmaciones sobre sostenibilidad, 

funcionalidad o procedencia. Además, para marcas 

emergentes ofrece una forma de contar historia sin sa-

turar la etiqueta física.

2. BOTELLAS Y 
LATAS DE ALUMINIO 
CON ENFOQUE 
PREMIUM Y 
CIRCULAR

El aluminio se fortalece en aguas, bebidas ener-

géticas, cocteles listos para tomar y bebidas fun-

cionales por su reciclabilidad, rápida refrigera-

ción y resistencia. Las latas estilizadas, botellas de 

aluminio y formatos resellables han evolucionado 
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En categorías como bebidas funcionales, energéticas, 

infantiles, RTD, cafés listos para tomar y bebidas con 

ingredientes naturales, el envase define gran parte de la 

primera impresión. Por eso, la innovación se concentra 

en tres preguntas: ¿el empaque conserva mejor?, ¿redu-

ce fricción de consumo?, ¿explica claramente el valor 

del producto?

LOS EMPAQUES MÁS NOVEDOSOS 
PARA BEBIDAS

1. EMPAQUES 
CONECTADOS 
CON QR, NFC Y 
EXPERIENCIAS 
DIGITALES

hacia una estética más premium, con acabados mate, 

relieves, tintas especiales y diseños coleccionables. 

Su popularidad se explica por dos factores: conve-

niencia en movilidad y percepción de material infini-

tamente reciclable cuando existe infraestructura ade-

cuada de recuperación.

 

3. CARTÓN ASÉPTI-
CO Y ENVASES DE 
FIBRA PARA BEBIDAS 
LISTAS PARA CON-
SUMIR

Los envases de cartón aséptico y las soluciones con 

mayor contenido de fibra siguen avanzando en jugos, 

bebidas vegetales, lácteos, aguas saborizadas y pro-

ductos funcionales. La innovación está en barreras 

más eficientes, tapas con menor impacto, estructu-

ras livianas y mayor comunicación de reciclabilidad. 

Este tipo de empaque responde a la búsqueda de pro-

ductos de larga vida útil sin refrigeración constante, una 

ventaja importante para distribución, exportación y ca-

nales de conveniencia.

4. PET RECICLADO, 
ALIGERAMIENTO Y 
TAPAS ADHERIDAS

El PET continúa siendo dominante, pero la in-

novación se concentra en incorporar rPET, redu-

cir gramaje, optimizar el diseño estructural y faci-

litar el reciclaje. Las tapas adheridas, impulsadas 

por tendencias regulatorias en varios mercados, 

ayudan a disminuir la pérdida de componentes y 

simplifican la recuperación del envase completo. 

Para el consumidor, el atractivo está en mantener 

beneficios conocidos —transparencia, ligereza y por-

tabilidad— con una narrativa más alineada con eco-

nomía circular.
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Indicadores de temperatura, tintas termocrómicas, 

cierres inviolables mejorados y sensores de frescura 

comienzan a tener mayor relevancia en bebidas sen-

sibles a cadena de frío, fermentadas, funcionales o 

premium. La innovación no se limita a verse diferen-

te: ayuda a demostrar integridad, seguridad y calidad.

 

CÓMO HAN GANADO 
POPULARIDAD EN EL CONSUMIDOR

La aceptación de estos empaques no se debe única-

mente a la sostenibilidad. El consumidor los adopta 

cuando percibe beneficios concretos y fáciles de entender.

 

Conveniencia: formatos resellables, livianos y por-

tables se adaptan al consumo en movimiento.

 

Confianza: la trazabilidad digital y los cierres de 

seguridad reducen incertidumbre frente a origen, 

frescura y autenticidad.

 

Identidad visual: colores, formas, relieves y acaba-

dos premium facilitan reconocimiento en anaquel y 

recordación en redes sociales.

 

Responsabilidad ambiental: materiales reciclados, 

reciclables o reutilizables conectan con comprado-

res que evalúan impacto antes de elegir.

 

Experiencia: empaques interactivos y funcionales 

convierten la compra en una historia, no solo en 

una transacción.

La tendencia también se relaciona con el auge de 

bebidas funcionales, naturales y de ocasión específica. 

Cuando la promesa del producto es salud, energía, hi-

dratación avanzada o indulgencia premium, el empaque 

debe reforzar esa expectativa desde el primer contacto.

 

CRITERIOS PARA EVALUAR UNA 
INNOVACIÓN DE EMPAQUE EN 
BEBIDAS

Para fabricantes, marcas y proveedores, no toda nove-

dad visual representa una mejora real. Antes de adoptar 

un formato, conviene revisar:

 
5. POUCHES, 
DOYPACKS 
Y FORMATOS 
FLEXIBLES CON 
BOQUILLA

Los empaques flexibles con boquilla crecen en be-

bidas infantiles, smoothies, geles energéticos, concen-

trados, bebidas deportivas y mezclas funcionales. Son 

novedosos por su bajo peso, facilidad de consumo fuera 

del hogar y eficiencia logística frente a formatos rígidos. 

Su adopción aumenta cuando el producto requiere 

porciones controladas, consumo gradual o menor vo-

lumen en transporte. En paralelo, la industria trabaja en 

estructuras monomateriales y opciones reciclables para 

resolver retos de recuperación.

6. BOTELLAS 
DE PAPEL Y 
SOLUCIONES 
HÍBRIDAS

Las botellas de papel y los envases híbridos —con fibra, 

recubrimientos barrera y componentes plásticos reduci-

dos— siguen en fase de expansión. Su novedad radica 

en desafiar el formato tradicional de botella rígida y co-

municar de forma inmediata una intención ambiental. 

Aunque todavía enfrentan desafíos de escalabilidad, 

costo, barrera y reciclabilidad real según cada mercado, 

son altamente visibles y generan conversación, especial-

mente en lanzamientos piloto y marcas con posiciona-

miento sostenible.

 

7. EMPAQUES 
ACTIVOS E 
INTELIGENTES PARA 
PROTECCIÓN Y 
CONFIANZA
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Compatibilidad técnica: barrera a oxígeno, luz, 

humedad, carbonatación, grasa o migración, se-

gún la bebida.

 

Escalabilidad industrial: disponibilidad de mate-

rial, velocidad de línea, mermas, mantenimiento y 

costos de conversión.

 

Reciclabilidad comprobable: no basta con decla-

rar intención; debe existir ruta de recuperación en 

el mercado objetivo.

 

Experiencia de uso: apertura, agarre, dosificación, 

portabilidad, cierre y disposición posterior al con-

sumo.

 

Cumplimiento regulatorio: contacto con alimen-

tos, etiquetado, declaraciones ambientales y res-

ponsabilidad extendida del productor.

En ese sentido, la innovación más sólida es la que 

equilibra diseño, inocuidad, sostenibilidad y rentabi-

lidad. El empaque que gana permanencia no es nece-

sariamente el más llamativo, sino el que resuelve una 

necesidad verificable del consumidor y de la cadena 

de suministro.

La dirección del mercado indica que los empaques 

para bebidas serán cada vez más ligeros, rastreables, 

personalizables y diseñados para circularidad. La dife-

renciación vendrá de integrar material, dato y experien-

cia: un envase que informa, protege y facilita una segun-

da vida tendrá más posibilidades de ganar preferencia.

La oportunidad para la industria está en evitar afir-

maciones ambientales vagas y avanzar hacia pruebas 

medibles: contenido reciclado, reducción de peso, 

menor huella logística, instrucciones claras de disposi-

ción y alianzas con sistemas de recuperación.

 

PREGUNTAS FRECUENTES SOBRE 
EMPAQUES NOVEDOSOS PARA 
BEBIDAS
 
¿CUÁL ES EL EMPAQUE MÁS INNOVADOR 
PARA BEBIDAS EN 2026?

No existe un único ganador. Los empaques conecta-

dos, los envases de aluminio premium, las soluciones 

con rPET, los formatos flexibles reciclables y los envases 

de fibra destacan porque combinan funcionalidad, sos-

tenibilidad y comunicación de marca.

 
¿POR QUÉ LOS CONSUMIDORES 
PREFIEREN EMPAQUES SOSTENIBLES?

Porque permiten alinear la compra con valores am-

bientales, siempre que el beneficio sea claro y creíble. La 

preferencia aumenta cuando la sostenibilidad no com-

promete conveniencia, precio ni calidad percibida.

¿LOS CÓDIGOS QR EN ENVASES 
REALMENTE APORTAN VALOR?

Sí, cuando entregan información útil: origen, traza-

bilidad, reciclaje, certificaciones, promociones o edu-

cación sobre ingredientes. Si solo dirigen a contenido 

genérico, pierden relevancia.

 
¿QUÉ DEBEN PRIORIZAR LAS MARCAS DE 
BEBIDAS AL REDISEÑAR SU EMPAQUE?

Deben priorizar protección del producto, facilidad 

de consumo, cumplimiento regulatorio, reciclabilidad 

real y una narrativa coherente con el posicionamiento 

de la bebida.


